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FALAR
EFAZER:
EIS A QUESTAD...



FPALAR
FAZER:

\-;;;_ O seguinte ditado costuma ser bem comum: ¢

e
s

J

y

“Se conselho fasse bom, néio seria dado.
Ele seria vendido.”

Pois bem, hd controvérsias nesse discurso afirmativo. Afinal, é claro
que muitas vezes ouvimos conselhos pra l& de sem nogdo. Mas alguns
outros talvez sejom interessantes de ouvir.

Uma tdtica para diferenciar estas duas acdes é observar de forma
critica, como se tivéssemos olhos de dguia que enxergam muito além
daquilo que estd embaixo do préprio bico.

A partir da construgdo dessas observagées de mundo e de pessoas,
serd possivel perceber se os conselhos tém vindo daqueles que
praticam as mesmas falas na vida real, no dia a dia mesmo, sabe?

Caso contrdrio, € melhor repensar:
Serd que essa sugestd@io que estou ouvindo é vidvel?
Serd que essa pessoa s6 estd falando isso para me
convencer ou as intencdes sdo realmente boas?

Exatamente aqui, neste
“ponto de investigagdo
atenta”, que transformamaos a
palavra “conselho” em uma
bem mais atual: a influéncia.
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MAS ANTES DE

PROSSEGUIR COM
A LEITURA..

N\ )

= . [ A [ ?
PARA VOCE, O QUEE .
° ° PESQUISE NO DICIONARIO E ANOTE

0 SIGNIFICADO DESSA PALAVRA!

VOCE CONSIDERA QUE A INFLUENCIA, AS
SUGESTOES E 0OS CONSELHOS SAD COISAS
SEMELHANTES?

\L

APONTE O QUE SERIA “INFLUENCIAR PESSOAS”
NO UNIVERSO DIGITAL:

Na vida real:

FAGCA UMA PEQUENA COLAGEM NESTE ESPACO PARA REPRESENTAR
AS RESPOSTAS DADAS NO QUADRO ANTERIQR.

R#J'Aﬂm WM? _
ENTAO PODE PROSSEGUIR!

EU NAO SOU TODO MUNDO.




Atualmente é muito comum encontrarmos influéncias na
internet, nas midias sociais, nas estampas das propagandas
e em muitos lugares que fazem nossos olhos brilharem:

“EU QUERO MUITO AQUILO ALI
QUE ESTA SENDO FALADG!”

’ N
. \ ~  FALAR PARA NUMEROS wr € AR PR TR
GIGANTESCOS DE DY M EMPRESAS
SEGUIDORES. :
-
"Eff RECEBER ITENS QUE DIVULGAR MARCAS
/. EAASD"SREE'SAM SER PRODUTOS, MATERIAIS...

Ufa! Séo muitas possibilidades incriveis neste mundo digital do trabalho.
No entanto, essa facilidade de entregar informagbes carrega consigo
responsabilidades sérias.

Afinal, uma influéncia positiva ou negativa pode gerar impactos na vida de
guem estd assistindo.

voce conHECE PESSOALMENTE ALGUEM QUEREALIZA I SIM [ NAO

OU QUE SONHA REALIZAR ESSE TIPO DE TRABALHO?

EU NAO SOU TODO MUNDO. 3



Nd&o tendo comprado no ato,
vocé pensou que compraria

aquilo sem realmente precisar?

Voceé j@ quis comprar algo,
sem a0 menos ter feiTC.) E, se comprou, analisou depois
planeiamen’ro ﬁnomcelr?, se aquilo era, realmente,
pelo fato de a divulgagao necessdrio?

estar sendo feita por .
alguém que vocé admira

J s i NAo

Vocé costuma desejar o que “estd na moda”? Gostar de seguir
tendéncias pode ser comum para algumas pessoas. Como é
pra vocé?

Jd pensou que isso ndo é financeiramente nem ambientalmente

sauddvel? E que acompanhar e adquirir tudo o que é lancado é
impossivel?

Essas sdo estratégias de venda, fundamentadas em
questdes de mercado, marketing e até mesmo psicolégicas,
vocé sabia?

E nosso dever, portanto, reflefir sobre quais conteidos estamos
consumindo, sobre quais influéncias temos seguido, pois, sim, isso
diz muito sobre a Educacdo Financeira!

Por isso, relembre alguns videos, imagens, publicidades e até

mesmo vitrines de loja com que vocé tem se deparado nas midias
sociais e no seu entorno. Depois, complete o desafio a seguir.

EU NAO SOU TODO MUNDO. I



SELIGA®

Um influenciador ganha se tiver mais:

() wisuauzacoes () curmibas () CLIQUES

Vocé entende que o que estd vendo nas
Midias Sociais nem sempre é verdade?

O NAO ENTENDO O AS VEZES NAO

Q ENTENDO SIM Q ENTENDO SUPER

Quantas pessoas vocé
considera que sdo suas
influenciadoras?

Quantos seguidores — em
média — eles possuem?

NUMERO
MAXIMO:

MEDIA
APROXIMADA:

NUMERO
MINIMO:

EU NAO SOU TODO MUNDQO. 5



Quanto tempo vocé acha que o

influenciador gastou para fazer
os seguintes contetidos?

o | [ | | [
v IEEEEN
vl | | [ | [
= HEEEEN

Como vocé se sente ao
observar esses influenciadores?

Que tal conversarmos sobre isso?

Converse com seus pais ou
responsdveis e saiba como eles
pensam sobre essas influéncias,

Vamos la?

) o )

Esta atividade foi adaptada do artigo “Os influenciadores
tém impacto no comportamento de uma crianga?”,
publicado pelo Internet Matters, uma organizagdo que
apoia as familias em todos os aspectos do bem-estar
digital.

Qual é o propdsito desses
conteudos? Por que eles estéo
falando sobre esse assunto?

Como essas pessoas tém
influenciado suas decisdes
financeiras/de compra?

QUASE NADA! UM POUCO..

BASTANTE! MUITO MESMO!

EU NAO SOU TODO MUNDQO. B



s JUaUp (¢

O objetivo da afividade anterioré ~ /~
levar a reflexdo para que
possamos pensar sobre oS .

. ; bli - Como vocé considera
Impactos que as publicacoes € que as suas influéncias
propagandas feitas na internet do mundo fisico e digital
exercem em nos tém sido para vocé?

QUADRO DE RESUMO:

G
ADOR

Pensar de forma critica sobre
estas questdes muitas vezes ndo
é algo que realizamos no nosso
dia a dia, o que pode afetar nosso
comportamento em relagdo as
financas.

CIESIINIST

JA DEU PRA PERCEBER QUE SAD \_
MUITAS QUESTOES ENVDI;VIDAS
NESSA TEMATICA, Ao e mwno?

Por isso, que tal avangar para as
préximas experiéncias, saber mais
sobre os influenciadores
financeiros, as estratégias de
vendas e como podemos driblar
algumas?

\
[\

EU NAO SOU TODO MUNDO.
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L/\J
Afinal, seguir conteudos, personalizar nossa

\ propria linha do tempo é legal, mas com
consciéncia financeira é melhor ainda!
db Portanto, é hora de criar estratégias de andlise

dnicas, de acordo com o que vocé gosta, e
dizer bem alto:

\/ | @b
&n&'owueoteomumfo.’"

o 7
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a ° T °
Q?@&wma&m inanceinos

a 71 { )
DO l:#ﬁsug MO e

A Educagdo Financeira e a conscientizagdo do consumo estéo
lado a lado, como dois termos de uma equagdo:

X = EDUCACAD FINANCEIRA x‘“ [
Y = CONSCIENTIZAGAO DO CONSUMO SAUDAVEIS E
SUSTENTAVEIS!

Porém, quando paramos para pensar sobre o que nos faz
querer exagerar no consumo, podemos perceber que essa
equacdo ganha uma complexidade um pouco maior.
Assim, novas incégnitas vdo sendo adicionadas a nossa
tomada de decisdo :

G = CONSUMISMO Quais outras incégnitas
L= M/'DIAS SOCIAIS vocé adicionaria a essa

equacao?

N = ESTRATEGIAS DE DIVULGACAD
K=INCENTIVO AO IMPULSO

EU NAO SOU TODO MUNDO. 1 D



Isso quer dizer que tomar decisdes é algo que fazemos o
tempo todo e nosso cérebro, ao longo dos anos, desenvolveu
maneiras de aperfeicoar essa acdo para economizar, até
mesmo, a energia que gasta.

Essas maneiras vém sendo estudadas e, claro, aplicadas as

estratégias que influenciam os nossos comportamentos
enquanto consumidores.

Portanto, o seu desafio serd organizar as pecas do TETRIS DO
COMPORTAMENTO CONSUMIDOR, entender cada um dos
atalhos mentais que comumente utilizamos e compreender
quais as principais caracteristicas de cada um.

Esse lugar de consciéncia financeira que serd criado auxiliard
vocé a avaliar, de forma mais assertiva, quais pegas o seu
cérebro tem encaixado automaticamente. Além disso, vocé
também poderd criar estratégias para contradizer alguns
atalhos mentais.

PARA RESOLVER "eﬂ‘u T”l e E.II'D

Recorte as pecas avulsas com os nomes de cada um
)) dos atalhos mentais.

Encaixe cada uma das pecas sobrepondo a sua
>> respectiva explicagdo.

Conheca ou aprofunde seus conhecimentos sobre
)) cada um dos atalhos mentais para que seja possivel
concluir o seu préximo desafio!

EU NAO SOU TODO MUNDO. 1 1



EFEITO QUE NOS LEVA A FAZER ALGO A0 OBSERVAR UM
GRANDE NUMERD DE PESSOAS AGINDO DA MESMA FORMA.
ESSE COMPORTAMENTO TAMBEM E CHAMADO DE “EFEITO
MANADA” E PREZA POR COISAS CONSIDERADAS
POPULARES.

SOLN3AT dvl3dv 30 3avaidvdvad

'S373 3¥E0S I10YLNOT ¥3NOTVNO

VvNSSOd 3S 0YN 3N0 VONIV ‘SodnLnd
Vidd0dd VN dVLI0343V W3 3LSISNOI

E O EFEITO QUE NOS LEVA A
JULGAR ALGO PELAS PRIMEIRAS
IMPRESSOES.

FAZ 0O CONSUMIDOR APEGAR-SE A DESPESAS 0OU
CUSTOS QUE JA OCORRERAM E NAO PODEM MAIS
SER RECUPERADOS. DESSA FORMA, UMA DECISAD
EQUIVOCADA DO PASSADO ACABA PESANDO NAS
DECISOES DO PRESENTE.

REFERE-SE A INCAPACIDADE DE
RECONHECER FATORES PESSOAIS
E PREFERENCIA NAS DECISOES
TOMADAS. EXEMPLO: CULTURA,
CRENCAS E ATE MESMO
PRECONCEITOS.

E UM CONJUNTOD DE EXPLICAGOES

POUCO ASSERTIVAS QUE ATRIBUIMOS

C Desvendando os atalhos mentais! ,O)

RELACAD A0 NOSSO COMPORTAMENTO

0OU A0C COMPORTAMENTO ALHEIO.

E UM ATALHO MENTAL QUE FAZ COM QUE AS
DECISOES SEJAM TOMADAS DE FORMA
AUTOMATICA E ATE MESMO INCONSEQUENTE.
LEVA EM CONSIDERACAOD AS EMOCOES
ACIMA DA RACIONALIDADE.

AOS ACONTECIMENTOS, SEJAM ELES EM

consumidor”.

CVM Comportamental:

g
=
S
‘0
o
5
R
=
o~
5}
8
w

Volume 3 - “Os vieses do

odaptacdo do material da
serie

EU NAO SOU TODO MUNDO.
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Falicia dos Cusfos
IRRECUPERAVEIS

=
m
m
=
>
=
=
o
=
0
>
=]

FALACIA: Qualidade daquilo
que é falaz; engano, falsidade.

VIES: Meio indireto,
dissimulado e furtivo de
fazer ou conseguir algo.

y

HEURISTICA DO AFETO

__________________________

HEURISTICA: Ciéncia ou arte
que leva a invengdo e descoberta
dos fatos.

Fonte: MICHAELIS, Diciondrio On-line de
Portugués. Editora Melhoroamentaos Ltda. 2022.
Disponivel em: www.michaelis.uol.com.br/.

a . . Acesso em: 13 set. 2022.
Método de ensino que consiste

chegar a verdade pelos préprios
meios.

EU NAO SOU TODO MUNDO.










LIGUE AGOES,

ayw&AeeAﬁ-afz?m

Apds compreender alguns dos atalhos mentais que
comumente nosso cérebro ultiliza para tomar decisdes, que
tal visualizd-los por meio de situacdes-problema?

Com elas, vocé poderd identificar uma regra muito
importante do consumo e das decisdes:

O primeiro passo para evitar erros sistemdticos de
julgamento €& reconhecer que estamos sujeitos a
cometé-los.

Para comdz,eefnzw %fa’afivicea&,
roce :

Relembrar os atalhos mentais.
Ler as situagdes-problema.

Identificar qual atalho mental o(a) personagem
pode ter ufilizado para tomar as suas decisdes.

Ligar o atalho mental a sua respectiva situagdo-
problema.

Utilizar os quadros propostos para repensar as
estratégias de cada personagem e registrar os
seus pontos de vista!

EU NAO SOU TODO MUNDO. 1 8



EFEITO ADESAD

Laura vé que suas amigas estéo usando o mesmo modelo de mochila:
vermelha, com um chaveiro verde fluorescente. Ela volta para casa
decidida a gastar todas as suas economias para comprar a mesma
mochila, mesmo que a sua atual ainda esteja nova.

Henrique comprou um celular incrivel! Apés anos de uso, o

celular acabou estragando. Sem ao menos pesquisar ou EFEITO
questionar, ele logo comprou outro da mesma marca, pois a HALO
sua primeira impressdo foi muito boa.

Sara ganhou um ingresso para um evento de quadrinhos. J&

FALACIA II;AGTEOS, precisou comprar o ingresso para o mesmo evento.

orém, bem no dia do evento, comegou a cair uma chuva

d 3"5795 perigosa! Sara achou mais sensato ficar em casa. Matias foi

IRRECUPERAVEIS mesmo assim, pois néo aceitou “perder” o dinheiro gasto
com o ingresso!

Maria coleciona memdrias afetivas por uma determinada
marca de sapatos: sua avé sempre lhe presenteava com ela! Por - " HEURISTICA
isso, sempre que precisa de um novo, recorre & mesma marca, e DO AFETO

ainda que os modelos ndo sejom os mais confortdveis. —

Ricardo tem um ritual: sempre que precisa depositar seu
W>” |LUSAO DE dinheiro, coloca todas as cédulas em uma determinada
posicdo. Ele acredita que dessa forma, seu dinheiro vai

CONTROLE render mais juros ao longo dos dias.

Pedro costuma comprar tudo o que o seu primo

Marcos compra. Afinal, ele costuma dizer que “Se o VIES DA
Marcos precisa, eu preciso também!”. Esse modo de . ATRIBUIL'A.'D
atribuir suas necessidades as escolhas de outra

pessoa jd Ihe causou belos prejuizos financeiros!

Ana ndo costuma aceitar opiniées: para ela, suas

VIES DE necessidades precisam ser de acordo com o que ela pensa.

PONTO CEGO Por isso, sempre leva em consideragcdo apenas as suas
preferéncias e suas andlises.

EU NAO SOU TODO MUNDO.




A ATITUDE DE
LAURA FOI MAIS; <:: CONSEIENTE PENSADA IMPULSIVA

QUAIS ACC]ES (O Pesquisar pregos em outras lojas.
HENRIQUE PODERIA (O lIdentificar pontos fortes e fracos do produto antes de finalizar a compra.

TERFEITOANTES DE (O Verificar se outra marca oferece o mesmo custo-beneficio.

COMPRAR? (O Nenhuma das agdes anteriores.

VOCE TOMARIA UMA ATITUDE TIME SARA
IGUAL OU SEMELHANTE A SARA
OU AD MATIAS? TIME MATIAS

QUESTOES
EMOCIONAIS NOS
AUXILIAM A TOMAR
BOAS DECISOES DE

CONSUMO?

Koo yerd

VOCE ACHA QUE ESSE “RITUAL” FEITO POR RICARDO POSSUI ALGUM EFEITO REAL?

O O O O

OE JEITO NENHUM ACHO QUE NAD TALVEZ SIM CLARO QUE SIM

COMPARTILHE COM PEDRO ALGUM APRENDIZADO, RELACIONADO A EDUCACAD
FINANCEIRA, QUE O AUXILIARA A NAO TER OUTROS PREJUIZOS FINANCEIROS:

®) Reconhecer que opinides podem ser

QUAIS DESSAS ACOES PODEM importantes.

AUXILIAR ANA A APRIMORAR SUAS (O Entender que as nossas opinides

DECISHES COMO CONSUMIDORA? podem estar sendo influenciadas.
' Nenhuma das opgdes anteriores.

EU NAO SOU TODO MUNDQO.
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IMAGENS
em acao

ALGUMA VEZ VOCE JA PRECISOU
DESENHAR PARA ENTENDER ALGO?

Esse costume ndo é tdo incomum assim: desde o tempo das
cavernas, essa estratégia ja era utilizada.

Em pedras ou em pedacos de madeira, vdrias comunicacdes
ndo verbais eram deixadas para que outras pessoas
pudessem ver, entender e até mesmo interagir umas com as
outras.

EU NAO SOU TODO MUNDO.




Produza um comunicado, sem usar palavras,
para as seguintes situagoes:

e N N N
Cuidado! Nao coma! Atencaa! toca de
cachoeira perigosa! fruto venenoso! animal selvagem.
\_ J L AN Y,
e N N N
Esta estrada é Esta agua é potavel. Este fruto é comestivel.
confiavel.
\_ VAN J L Y,

Depois de pensar por meio de imagens, pode
prosseguir com a leitura por meio de palavras.

EU NAO SOU TODO MUNDO.




O tempo foi passando, a tecnologia avangando
e a agdo de se comunicar por meio de imagens
ganhou potenciais gigantescos!

Luzes foram
adicionadas.

_ E até mesmo textos chamativos
Efeitos e videos foram gue prendem a nossa atengdo

inseridos para movimentar a nos mais variados espagos
e el aiels el fisicos e digitais tém sido
criados

Mas... cablima li!

Concorda que temos vivido mais ou menos
um “tempo das cavernas evoluido”?

EU NAO SOU TODO MUNDO.




Afinal, o mesma estratégia de combinar imagens vem sendo
utilizada nas publicidades, midias sociais e comércios para
estabelecer comunicagdo conosco, os consumidores.

0 OBJETIVO PRINCIPAL DESSA BRIAGAD TODA?
Tncenfivar
as .

COLE AQUI ALGUMA PROPAGANDA OU
DIVULGACAO QUE INCENTIVOU VOCE A COMPRAR:

Observe cada um dos detalhes da imagem que vocé colou, pois o
seu proximo desafio tfem a ver com este tipo de situagdo, com essas
estratégias que comumente estéio presentes no nosso dia a dia.

AVANCE PARA SABER MAIS!

EU NAO SOU TODO MUNDO.




CRIE VOCE MESMO(A) UMA DIVULGACAO
PARA UM PRODUTO, A PARTIR DE UMA
OU MAIS ESTRATEGIAS.

Explore e questione como as divulgagdes e
estratégias de venda podem nos influenciar!

EU NAO SOU TODO MUNDO.




INELUENCGIAR

A combinagdo de imagens e textos
chamativos na apresentagdo dos
produtos e servigos influencia a
tomada de decisdo.

So@mam?a de
INEORNAGAD

Oferecer inimeras opgoes
sobrecarrega e dificulta a andlise
critica da sua compra.

Se o preco for apresentado em

pequenas parcelas, os consumidores
podem subestimar o prego.

AN CUORAGEM

st e e et ol Oferecer outros produtos de prego menor,

artigo “Por que é téo dificil para o como, por exemplo, os acessérios para um
consumidor dizer ndo?”, publicado celular, pode influenciar o consumidor a
pelo site “Penso, logo invisto”, uma consumir mais.

iniciativa da Comisscéio de Valores

Maobilidrios (CVM].

EU NAO SOU TODO MUNDQO. 27



QUESALVAM'

O NAO IMPORTA:

Ou até mesmo
Em qual regido ou quanto dinheiro tem
localidade mora. para gastar.

As “midias de massa”, ou seja, os meios de comunicagdo que
conseguem entregar informagdes para milhares de pessoas,
podem nos estimular a consumir de modo inconsequente

Afinal, esse @ mesmo um dos seus maiores ohjetivos.
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Mas nds, como aprendizes da Educagdo Financeira que
somos, sabemos que o consumismo ndo € o melhor caminho,
pois ele estd relacionado a ideia de:

vicio EM POLUICAD DD ENDIVIDAMENTO

COMPRAS MEIO AMBIENTE

Além de fazer com que fiquemos concentrados em comprar
sempre mais!

Esta juncdio de agdes contribui, dia apds dia, para o
desequilibrio global. Por isso, vamos caminhar na contraméo
do que vem sendo feito, exercitando a consciéncia das
nossas acgoes e escolhas de consumo, sendo, portanto, o seu
préximo desafio!

SIGA 0 PASSO A PASSO:

@amwnwﬂefarezsfaaﬁi»&fa&,uocé‘c@e»wa’:

Listar, nos espacos indicados, agdes que as midias
)) incentivam e o que vocé pode fazer de diferente dos

padrées.

Desenhar uma representagdo que resuma as agdes
listadas.

enquanto consumidor(a).

)) Preencher o grdéfico, analisando as suas preferéncias

Marcar as competéncias empreendedoras que podem
)) auxiliar vocé a tomar melhores decisdes financeiras e
de consumo.
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D QUE AS MIDIAS DE
MASSA INCENTIVAM A

FAZER:

O QUE PODE SER FEITO DE DIFERENTE,
TANTO PARA CUIDAR DO PLANETA,
QUANTO DAS FINANGAS:

0 QUE CHAMA MAIS ATENGADO DURANTE AS COMPRAS?

Preencha o grdfico de barras e visualize em quais momentos
vocé precisa se concentrar melhor para tomar melhores decisodes.

A POSSIBILIDADE
UE GANHAR BRINDES.

AS OFERTAS E
PROMOCOES.

US DESCONTOS.

GRANDES EVENTOS
COMU A BLACK FRIDAY.

AS DIVULGAGOES NAS
MIDIAS SOCIAIS.

_________________________ _|

|

> |
_________________________ _

|

} |
|

_________________________ 1
} |
|

_________________________ -

|

|

i l

NIVEL MiNIMO NIVEL MAXIMO

DE INTERESSE

DE INTERESSE



MARQUE QUAIS COMPETENCIAS EMPREENDEDORAS QUE
PODEM AUXILIAR A TOMAR DECISOES MAIS ASSERTIVAS:

Buscar oportunidades e tomar iniciativas para mudar, seja o
préprio entorno, seja o mundo!

Ter persisténcia. Ou seja, ndo desistir diante dos obstdculos e
resistir aos desafios!

Se comprometer com as agbes que desejo fazer, o que
também podemos chamar de responsabilidade.

Buscar resultados que sejam de qualidade e que tenham
eficiéncia a curto, médio e longo prazo.

Estabelecer metas, que sejam pessoais ou coletivas,
buscando informagdes e planejando sempre que possivel.

Desenvolver autoconfianga e incentivar outras pessoas a
fazerem boas agodes!

As COMPETENCIAS EMPREENDEDORAS
sdo caracteristicas comportamentais que
0 noime ou o v@o além de habilidades relacionadas ao
mundo dos negécios: elas s@o prdticas e

DE PESSOAS QUE PODEM TE INSPIRAR atfitudes para a vida toda e, claro, para
NESSES COMPORTAMENTOS. qualquer idade!
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S VOCE

v . § ESTAAQUI

INFLUENCIADORES FINANCEIROS

< I:l A equagdo do consumo. - Pag 10

I:l Tetris financeiro:
desvendando os atalhos mentais. - Pag 12

|:| Ligue agdes, analise estratégias! - Pag 18

VER, VENDER!

I:l Imagens em agdo. - Pag 22

I:l Chamada para a criagdo. - Pag 26
[] Afitudes que salvam. - Pég 28

CALCULAR, ANALISAR, COMPRAR?
|:| Andlise para a deciséo. - Pag 34
[] Economia de palavras. - Pég 35




.‘.W, (nalisar, Comlfwar?

|

» UMA ANALISE

Durante as experiéncias de aprendizagem neste material,
temos visto o quanto o nosso meio pode influenciar as
decisbes de compra: se ndo mantivermos o nosso “modo
consumidor consciente ativado”, é bem mais provavel cair
em ciladas financeiras.

Afinal, gastar mais do que se ganha tem virado um hdbito
comum, quase cultural, na sociedade do “ter mais sempre”.

Por isso, para contfinuar a questionar hdbitos, pensamentos e
acodes ligadas as compras, preencha o fluxograma a seguir
para que, sempre que necessdrio, vocé possa consultd-lo!

>>

2>

>
>>

Observe a estrutura do fluxograma e a
situagcdo-problema proposta.

Analise cautelosamente os caminhos que cada
um(a) dos(das) espacos/escolhas podera levar.

Utilize esta proposta como uma referéncia de
andlise.

Consulte-a sempre que necessdrio!
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Todos os seus amigos estdo adquirindo um produto que esta na
moda. Ha muitas propagandas e assuntos sobre ele, e vocé
comega a se questionar se deve ter um também... E ai?

Siga as setas, preencha os espagos com seus proprios
pensamentos e tente tomar a decisdo mais assertiva possivel!

ANALISE PARA A DECISAOD

\VOCE PREEGISA
DESTE PRODUTO
NESTE MOMENTO?

NAO AVANCE!
Compra inapropriada para
este momento!

Vocé tem o valor necessdrio
para compra-lo?

Que tal aguardar e inclui -
lo no planejamento?

Ja realizou pesquisas
de preco para verificar
o mais barato?

Tire um tempinho

para pesquisar! Faca
sua escolha e...

ENTAD E ISSO...
COMPRA VIAVEL!
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y PALAVRAS

E HORA DE ECONOMIZAR, ATE MESMO NAS PALAVRAS!

' ( Para fechar com chave de ouro as experiéncias de
aprendizagem desta jornada, complete o resumo e
torne visivel o que mais foi marcante.

Dessa forma, vocé poderd colocar em destaque os mais
novos termos e conhecimentos adquiridos! Vamos 14?

Dica de ouga.mzag&'o
RESUMOS SAD EXCELENTES ESTRATEGIAS!

Confira as dicas para inseri-los na sua rotinag, utilize o exemplo
para construir outros vdrios e torne o seu planejomento —
financeiro, de estudos ou qualquer outro — uma ferramenta
superpoderosa de organizagdo!
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LISTA DE PALAVRAS COM QUEM MAIS GOSTEI COM QUEM AINDA
QUE NAD CONHECIA: DE COMPARTILHAR O QUERO COMPARTILHAR:
QUE APRENDI:

TOP 3 MOMENTOS DE
APRENDIZAGEM NESTA
JORNADA:

NOTA PARA AS EXPERIENEI S
VIVENCIADAS ATE AQUI: 1 5

HABILIDADES DESENVOLVIDAS OU POTENCIALIZADAS A
PARTIR DAS EXPERIENCIAS DESTA JORNADA:




Faz a DIFERENCA!

Uocé‘jéwmoul;mumdo?

“Se todo mundo esta fazendo...
Talvez eu possa fazer tamhém!”

Essa é uma exclamagdo que vale a pena ser
analisada com atencgdo. Veja sé:

»» Se “todo mundo” esta colocando em pratica
algo bom, o bem é potencializado.

»» Se “todo mundo” tem feito algo nédo tao legal
assim, os impactos negativos também tomam
proporgdes maiores.

Um exemplo simples disso é
quando alguém comecga a
jogar lixo na beira de um
coérrego ou embaixo de um
poste. Pouco a pouco, outras
pessoas veem que aquilo estd
sendo feito e, quando menos se
espera, uma montanha de lixo
tomou conta do lugar!
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Por isso, como cidaddos, precisamos relembrar que o
diferente também faz a diferenca e que esse pensamento
pode impulsionar transformac¢des a partir de nossas escolhas
didrias.

Para finalizar as experiéncias nesta jornada de
aprendizagem, coloque no papel um pouquinho de quem é
voceé.

Caso se sinta confortdvel, compartilhe este exercicio com seus
amigos e lembre: vocé ndo é todo mundo e ser diferente para
o bem, o(a) torna unico(a)!

VOCE gy
QUEM ER g
€hs,

EU NAO SOU TODO MUNDO.




APOIO PARCERIA REALIZACAO

GOVERNO FEDERAL

instituto EKP ®cvm  ums BIAPl.  sebRAE

Comissao de Valores Mobilidrios UNIAO E RECONSTRUGAO




ADESAQ:

Ato ou efeito de aderir.
Contato fisico, de modo
firme, entre duas coisas.

EFEITO:

Algo produzido
por uma causa;
consequéncia.

r
o

ILUSAD:
Engano dos sentidos.
Md interpretagdo de um fato.

Fonte: MICHAELIS, Diciondrio On-line de
Portugués. Editora Melhoramentos Ltda. 2022.
Disponivel em: www.michaelis.uol.com.br/.
Acesso em: 13 set. 2022.
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